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 رفتارشناسی مخاطب دیندار
 ملی سیماي هاي برنامه برخی موسیقایی در مواجهه با ابعاد
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 kh.newthoughts@gmail.com قم  دانشجوي کارشناسی ارشد ارتباطات دانشگاه قرآن و حدیث،خدیجه خدابنده /  

 06/12/1396: پذیرشـ  04/07/1396: دریافت

 دهیچک
 ترین مهمجمله  ازقدرت تأثیرگذاري عمیق و نافذ، گی مخاطبان و تلویزیون به دلیل گسترد، به ویژه جمعی هاي رسانه

عنوان  ، به»موسیقی«روند. با توجه به وجود  ر میشما و هنجارهاي اجتماعی در جوامع جدید به ها ارزشعوامل انتقال 
هـایی   مـه برناطیف مخاطبان چنین  ي ملی، واکنشسیماهاي  هاي اصلی و جدایی ناپذیر برخی برنامه یکی از مؤلفه

گیري از روش مشاهده میدانی  سعی دارد با بهرهرفتار مخاطب متدین، نوشتار، براي آگاهی از این  .درخور بررسی است
و مصاحبه عمیق، رفتار مخاطب را در مواجهه با ابعاد موسیقایی سیماي ملـی شناسـایی، بـا روش توصـیفی بـدون      

هـاي   دهد. یافته یکردهاي خاص مورد واکاوي و تحلیل قرار گونه دخل و تصرفی گزارش کند. در نهایت، با رو هیچ
هاي سیماي ملی به سه شیوه  پژوهش حاکی از این است که مخاطب متدین در مواجهه با آمیزه موسیقی، در برنامه

اي از  دهد. هرچند طیف گسترده واکنش نشان می  مقابله، همراهی مشروط و منتقدانه و رویکرد همراهی رضایتمندانه،
دهند، اما گرایش طیفی از آنها نیز در خصوص موسیقی تغییر یافتـه   مخاطبان متدین، نیز تغییري در رفتار خود نمی

اي، موسیقی کمی و  هاي ماهواره است. رسانه ملی با هدف جذب حداکثري مخاطبان، با تقلید و الگوگیري از شبکه
 در جامعه را در دستور کار خود قرار داده است.ها افزایش داده، ترویج خوانندگی  کیفی را در ضمن برنامه

 موسیقی، سیماي ملی، مخاطب دیندار، سه شو، خندوانه، شب کوك، دورهمی. ها: کلیدواژه
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 مقدمه

اـعی  هنجارهـاي  و هـا  ها، نگرش ارزش انتقال عوامل ترین مهم جمله جمعی، از هاي رسانه  شـمار  بـه  جدیـد  جوامـع  در اجتم
تـردگی  جاذبه دلیل به تلویزیون میان، این ). در88ص ، 1377روند (گیدنز،  می  قـدرت  و مخاطبـان  هاي منحصر به فرد، گس

اـنواده، تـا   ممتاز ها رسانه دیگر از نافذ، و عمیق تأثیرگذاري  کـه  آنجاسـت  و مرجح است. حضور تلویزیون در جمع صمیمی خ
اـرد،  انـد (سـورین و تا   شـمرده  خانواده اعضاي از یکی را آن پژوهشگران، برخی همچـون   جـوامعی  ). در390، ص 1390نک

تـند،    مرجعیت هنجاري فقه، اخـلاق و عـرف   به مسلمان، مؤمن و معتقد آن اعضاي اکثریت ایران، که  رایـج متشـرعانه هس
اـنه را   هـاي  هـا و پیـام   کنند. ایشـان برنامـه   معمولاً در تعامل خود با رسانه نیز با همین مبنا و معیار عمل می بـا   دریـافتی رس

تـه  جارهاي مربوط سنجیده و ارزیابی میهن هـا و مرجحـات    کنند و همراهی خود با رسانه را به انطباق عملکرد رسانه با بایس
مبالاتی یا عدم التزام عملی بـه شـریعت، خـود را     سازند. جمعی نیز به دلیل بی رفتاري مقبول در فرهنگ مؤمنانه مشروط می

اـنه    هن، روان و احساس خود را بر روي برنامـه هاي ذ از این نظرورزي معاف ساخته، دریچه اـ، از جملـه    هـاي مختلـف رس ه
 گیرند. هاي بیگانه باز گذاشته و از آنها متناسب با نیاز، سلیقه و منطق ترجیحی خود بهره می رسانه

 عهجام در موسیقی کارکرد تئوري )،1964بار ( شناس آمریکایی، براي اولین و مردم شناس ، موسیقیمریام پی آلن
موسیقی با ایجـاد  . شوند شمرده می موسیقی گانۀ نه کارکردهاي از یکی سرگرمی و تفریح  از نظر وي،. کرد مطرح را

و شـنونده در چنـین حـالتی،     سـازد  مـی  معطـوف  خود به عمیقاً و قویاً را شنونده توجه و ذهن عملاً تفریحی، کارکرد
). http://khojasteh.ir کنـد (خجسـته،   در خود احساس می را روانی فشارهاي و رهایی از آسودگی یا شدگی سرگرم
 بخـش  و اسـت  تلویزیـون  جملـه  از جمعـی  هـاي  رسـانه  کارکردهـاي  ترین اصلی از یکی سرگرمی، و تفریح کارکرد
 کـه  اقـداماتی  تقریبـاً همـه  . شود ها، عمدتاً با هدف تأمین و ایجاد این کارکرد عرضه می رسانه هاي برنامه از اي عمده
 رهـایی  ملالت، رفع شادي، ایجاد مخاطبان از طریق فراغت اوقات کردن پر پنهان، براي و آشکار صورت ها به  رسانه

کننده و داراي کارکرد تفریحی شـمرده   هاي سرگرم دهد، از جمله فعالیت می انجام... و روزمرگی، آسودگی و آرامش از
بودن آنها، ممکن است برخی اهداف و کارکردهاي دیگـر  ها، به دلیل چندساحتی  هستند. البته در ضمن همین برنامه

 قـواي  پـرورش  و ها نگرش تغییر استعدادها، شکوفایی ها، مهارت توسعه ها، خلاقیت رشد اطلاعات، همچون افزایش
هـاي   ). نمونۀ روشن این ادعا، برنامـه 1390الدین،  به صورت ضمنی و توامان تعقیب شود (شرف نیز روحی و جسمی

ها این است که ضمن ایجـاد سـرگرمی و تفـریح، سـایر      هاي مختلف است. ادعاي این برنامه در شبکه متنوع کودك
 گردد. پذیري، آموزشی و پرورشی نیز به تدریج در دنیاي ذهنی و روانی کودك محقق می اهداف جامعه

 یـا  پذیري امعهج رسالت از توجهی قابل بخش جمعی است که رسانه کارکرد ترین برجسته سرگرمی اساس، براین
گونـه کـه در برخـی     در جامعـه اسـلامی مـا، همـان    . طور ضمنی با خود همراه دارد به را اي توده عام تربیت و تعلیم
تفریح،  و سرگرمی مطلوبیت کارکرد خصوص در داوري مبناي سازي رسانه ملی بدان تصریح شده، هاي برنامه نامه آیین
مستقیم و  آموزش طریق از اسلام، تربیتی نظام. بود خواهد و اخلاقی اسلام تیتربی نظام آن، اي مولد برنامه مصادیق یا
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 سـاحت  در احکام و اخلاق عقاید، حیطۀ سه عملی، به و اعتقادي التزام و ایمان تقویت و با هدف ایجاد غیرمستقیم و
اي کـه   نی، یـا رسـانه  دی رسانه یک رو، ازاین. یابد می جریان جامعه فرهنگ و ساختارهاي مؤمن، در شخصیت و روح

و باید مأموریت خویش  رساند، رسالت خویش را در یک جامعه با اکثریت مسلمان و تحت حاکمیت ولایی به انجام می
 مطالبـات  و ها ضرورت و اي، رسانه شأن اقتضاي به اگر به سامان برساند، اسلامی تربیت و نظام تعلیم چارچوب در را

در این بخش، همچون  را خویش رفتاري نظام باید قاعدتاً شود، ملزم کننده سرگرم هاي تولید و ارائه برنامه بیرونی، به
 ).1390الدین،  کند (شرف تنظیم نظام و معیارهاي الزامی و ترجیح آن این با ها متناسب سایر بخش
 را حـرام شـمرده،    لهو و معصیت مجالس با مناسب موسیقی رهبري، از موضع فقهی، معظم مقام و امام
 رهبـري،  معظـم  مقـام  از دیـد . انـد  و عرف جاري موکول ساخته مکلّف خود تشخیص موضوع را به تشخیص
 و لهوي مکلفّ، موسیقی مذکور از نوع تشخیص به اگر کند،  پیدا تفاوت شنونده نظر نوازنده، با نظر که درصورتی
 حلیت به محکوم مشکوك داهايص اما باشد؛ می حرام به آن براي وي دادن باشد، گوش گناه مجالس با مناسب

 حلال و مباح بر شرعی دلیل تنهایی تلویزیون، به و رادیو هاي مختلف از موسیقی از دید ایشان، پخش باشند. می
 کاملِ احراز که است ). روشن1141-1128، مسئله 1390اي،  شود (ر.ك: حسینی خامنه نمی محسوب آنها بودن
 مورد معیارهاي با هاي رسانه ملی، نامه، از جمله موسیقی رایج در برنامهبر یک معیاري و کارکردي تناسب میزان
و  متشرعان، غالب و عرف رایج با دیدگاه و نیز میزان انطباق آن و آن هاي شاخص و دینی نظام تربیت در نظر

 ساده نیز نظر فقهی مشهور، یا خصوص فتواي رهبري معظم که براي رسانه ملی مرجعیت بلامنازع دارد، چندان
هـاي مخاطبـان    واکنش رو، شناخت ازاین. خود بود مکلف شخص نیست. در نهایت نیز ظاهراً مرجع تشخیص،

ها یا ژانرهاي بسیار  خصوص یکی از برنامه در اکثریت مخاطبان رسانه ملی، عنوان اسلامی، به در جامعه متدین
اي خود از آن گریزي ندارد، نقش  رسانه نیز به اعتبار شأن ملی رسانه که موسیقی حساس و پر اختلاف همچون

مهمی در شناخت نوع و میزان حساسیت جامعه متشرعان و نحوه تعامل آنان با رسانه و مقوله موسـیقی دارد.  
مختلفی را به عملکرد رسانه ملی، در پخش موسیقی در  رفتاري هاي نمونه مورد بررسی در این مطالعه، واکنش

 اند. کردهضمن چند برنامه منتخب ابراز 
ویژه رسانه ملی که بازوي فرهنگی نظـام ولایـی و    اسلامی، به جامعه فعال در روشن است که یک رسانۀ

. بگیرد نادیده و خطوط قرمز فقهی و اخلاقی را دینی نبایدهاي و بایدها تواند نمی شود، دولت اسلامی شمرده می
 مواجهه مخاطبان، در اخلاقی سلامت براي حفظ ديکاربر و کلی برخی معیارهایی به را ما دینی، متون در تأمل

  شود: می اي رهنمون رسانه کننده سرگرم تولیدات با
 عـدم ،)حـرام ارتکاب و واجب ترك با آمیختگی( لعب و لهو مجالس معمول اقتضائات از بودن عاري
 مطلـوب، نتـایج بـه رسـیدن بـراي ابـزاري نقـش ایفـاي مستی، و طرب ایجاد عدم غفلت، ایجاد

جهـت تشـخیص  اسـلامی معیارهـاي از جملـه افراط از پرهیز و عقلایی هدف داشتن و مندي ایدهف
 ).1390الدین،  آیند (شرف می شمار به مطلوب تفریح و سرگرمی
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 هـاي  برنامـه  مشـابه  هـایی  برنامه پخش و تولید رشد فزاینده طرح، شاهد ملموسی طرز به ،1395سال  نوروز ایام در
 کـه  هایی برنامه بودیم؛ ملی متنوع رسانه هاي ضمن برنامه زبان، در فارسی اي ماهواره هاي بکهش موسیقایی، رایج در

 شـده  تولیـد  و و نسبتاً همگـون طراحـی   ها، بسیار مشابه غالب آیتم در مخاطب، و رغم تنوع قالب، ساختار، کیفیت به
 بودند. همـین  شبیه هم به که سه، بسیارشب و نسیم  شبکه از »شو سه« و »کوك شب« هاي برنامه مثال، براي. بودند
 رو، شناسـایی طیـف   ازایـن . وجـود دارد  نیـز  »دورهمـی « و »خندوانـه «پربیینـده   هاي با اندکی تغییر، در برنامه اتفاق

 .است توجه ها و عناصر مختلف عرضه شده، درخور هایی و نوع ارزیابی آنها از بخش برنامه چنین مخاطبان
ها، موسیقی عرضـه شـده    عنوان برخی از مخاطبان این برنامه دیندار، به مخاطب آیا سؤالی که مطرح است اینکه

شده یا در مقابل آن موضع  همراه آن با سازگار دانسته، خود دینی هاي عرف معیارها و حساسیت با ها را در این برنامه
هـا هسـتند، احتمـالاً     اطب این برنامـه ایرانی، مخ متدین هاي خانواده از محدودي تنها تعداد اینکه فرض اند؟ با گرفته

شناسایی چگونگی واکنش این عده، معیار نسبتاً مناسبی براي سنجش واکنش محتمل عموم مؤمنـان خواهـد بـود.    
هاي خود، با هـدف   سؤال دیگر اینکه آیا توجیه رسانه ملی براي تولید و عرضه این حجم از موسیقی، در ضمن برنامه

پـذیرفتنی    رسی زبان، از دید مخاطبان دیندار، که اتفاقاً ارتباط بسیار اندکی با مـاهواره دارنـد،  هاي فا مقابله با ماهواره
دي یا گوشـی   هاي پخش، سی دهند از طریق دستگاه است؟ عموم مخاطبان علاقمند به موسیقی، معمولاً ترجیح می

آن در رسـانه ملـی، آن هـم در     همراه، به صورت انفرادي و خصوصی موسیقی مطبوع خود را گوش کنند. اما پخش
ها، احتمالاً از نظر فقهی نیز حکم دیگـري متمـایز از    ها، هر چند با انگیزه رقابت با ماهواره ترین برنامه ضمن پر بیینده

 حکم آن در شرایط استماع عادي خواهد داشت.
 موسیقایی ابعاد به دیندار، نسبت مخاطبان هاي رفتاري واکنش شناسایی از طریق سنخ سؤالات پاسخ به این

تواند میزان حساسیت عموم و احیاناً تغییر ذائقه آنان را در سنوات اخیر نشان دهد.  تا حدي می هاي مذکور، برنامه
 العمل عکس و التزام وگرایش و علاقه باور، بعد سه در دیندار مخاطبان رفتار شناسایی تحقیق، این اصلی هدف

 و »خندوانـه « ،»شـو  سـه « ،»کوك شب« هاي برنامه .ملی است ها در رسانه این برنامه با مواجهه رفتاري، در
 .اند مطالعه این مورد بررسی در منتخب هاي نمونه »دورهمی«

 شناسی مفهوم
 نید

 نظري علم تنها اینجا، در اعتقاد، از مقصود و است اعتقادات بر مبتنی عملی نظام دین، هاي لغوي، فارغ از بحث
 طبق و مقتضاي بر پیروي وجوب به علم مقصود، نیست، بلکه عمل مستلزم تنهایی، به نظري علم زیرا نیست؛
 و اطاعت قانون، و شریعت جزا، معناي به قرآن در »دین«). واژة 8، ص 15، ج 1363است (طباطبائی،  قطعی علم

است (مطهـري،   لمتعا خداوند از اطاعت و تسلیم دین، به معنی حقیقت عنوان به اسلام کار رفته و به بندگی،
 کـه  است مقرراتی و قوانین اخلاق، عقاید، مجموعه در اصطلاح متکلمان مسلمان، ). اما دین117، ص 1360



 ۹  یمل یمايس یها برنامه یبرخ يیقايمواجهه با ابعاد موس در نداريمخاطب د یرفتارشناس

 آنها همۀ گاهی و حق مجموعه، این همه گاهی. مطرح است ها انسان پرورش و انسانی جامعه امور ادارة براي
 و قوانین عقاید، که است دینی حق، اشد ... دینب حق مجموعه اگر. است باطل و حق از مخلوطی زمانی و باطل

 ).95-93، ص 1387است ... (جوادي آملی،  شده نازل خداوند طرف از آن مقررات
 و احکــام اي از عقایــد، اسـت. اســلام مجموعــه  اســلام تــرین ادیــان الهــی، و جـامع  مرتبــۀ دیــن تــرین کامـل 
 و دنیـوي  سعادت و راهبري او در مسیر نیل به انسان هدایت هاي اخلاقی است که از سوي خداوند براي دستورالعمل

وي تشـریع و   نازل شده و توسط آن حضرت و جانشینان معصوم اخروي، با میانجی فرشته وحی بر پیامبر اکرم
 .نظري، عاطفی و عملی است مستلزم التزام و اطاعت این مجموعه، به ایمان ابلاغ شده است.

 غنا یقیموس
 ). بعضـی 366ق، ص 1404اسـت (راغـب اصـفهانی،     خوانـدن  آواز مد، همـان  با و نیازي بی ايمعن مد، به بدون غنا
اند  نموده تفسیر آن نمودن نازك یا صورت کردن نیکو معناي به نیز بعضی اند. کرده معنی آواز کشیدن یا آواز معناي به

 نکـه یا یک ـی: شرط دو با آواز، و صدا دنیکش: از است عبارت فقها اصطلاح در غنا). 36ق، ص 1375(شیخ انصاري، 
 حالـت  انسـان  در یعن ـ؛ یباشـد  آور طرب اینکه گرید و )عیترج(=  باشد حلق در آواز دنیگردان و برگشت و رفت يدارا

 را بـودن  يلهـو  دی ـق ی نیـز بعض ـ .شود  ادیز یخوشحال ای حزن شدت بموج که آورد وجود به یخاص یسبک و خفت
 يهـا  حرکـت  ای ـ و خاص آلات توسط که است ییصداها و آهنگ نوع از یقیموس ،جهینت در(همان).  اند کرده اضافه
 فقهـا  کـه اسـت   و فجـور  فسـق  اهل و لعب، و لهو مجالسبا  متناسبی قیموس، آن حرام نوع. شود یم جادیا یعیطب

 غنـا  .ستین امحر فقها یبرخ نظر به ،نباشد لعب و لهو مجالس با متناسب اگرتماماً بر حرمت آن اتفاق نظر دارند. اما 
از نظر برخی محققان، با وجـود   .شود یم جادیا »عیترج« حلق در صوت گرداندن با انسان، توسط که است یصوتنیز 

رونـد.   ، گاه کلمات دیگري که مترادف آن نیستند نیز در مفهوم آن به کـار مـی  »غنا«تعدد و تنوع معنایی و مفهومی 
رفته، به دلیـل کثـرت    ، نشاط، رفع خستگی، سرگرمی و تفریح به کار میبراي مثال، غنا آنجا که براي ایجاد شادابی

بسا به دلیـل نتـایجی    نیز چه» طرب«هم به جاي آن استفاده شده است. واژة » لهو« کاربرد آن در این کارکرد، واژه 
 ).187، ص 1386به کار رفته است (ایرانی، » غنا«شده، به جاي  که از شنیدن آوازهاي دلنشین برشنونده عارض می

 نداريید
 يبرا وباشد  هستی قائل جهان يبرا یی راخدا که شود یم گفته ندارید یکس به معمولاًدر محاورات عمومی، 

دینداري هماهنگ بـا سـه ). 16، ص 1370هد (طباطبائی، را انجام د یمخصوص و رفتارهاي او اعمال يخشنود
و با توجه به عناصر بدان تصریح شده است. تعریف دین  عقاید، اخلاقیات و احکام است که در عنصـر اساسـی

برخورداري «د: دینداري را چنین تعریف کر توان می، آن شناختی، عاطفی و رفتاري ابعاداصلی دین و هاي  مؤلفه
 به پروردگار یکتا، انبیاء، آخرت و احکام الهی و داشتن عواطف نسبت به خدا، اولیـا و بنـدگان از شناخت و باور

 ).14، ص 1388فرد،  (خدایاري» براي تقرب به خداوند، دینی ا و التزام و عمل به وظایفخد
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 نداريیاتی دیف عملیتعر
 به عمل و التزام« و »دینی عواطف و علایق« ،»دینی باور و شناخت« بعد سه الگو، بر این در *دینداري تعریف
 :مبتنی شده است »دینی وظایف

 دینیشناخت و باور  .الف
امبران وندخدااسماء و اوصاف  ،اصول دین آگاهی ازمعناي  اخت: بهشن .1 روعالهی ، آخـرت، پیـ اـهی از فـ  ست.دین ا و آگ
 ست.معناي پذیرش، اقرار و تصدیق قلبی نسبت به اصول و شرایع دین ا بهنیز باور: باور  .2

 علایق و عواطف دینی .ب
 جهت شناخت و بت و منفی اسـت. عواطـف مثبـت درکلیه احساسات و عواطف مث شامل علایق و عواطف دینی

جهان هستی و جهان  پذیرش قلبی نسبت به پروردگار یکتا و اولیاي او، مؤمنان و همه دینداران، احکـام دیـن،
نسبت به دشمنان او، دین  . عواطف منفی تحت تأثیر محبت بـه خـدا ودیآ یممرگ در فرد دیندار پدید  پس از
 .شود یممطرح  خداونداولیاي و  پیامبران ،دین

 ینیالتزام و عمل به وظایف د .ج
انجام تکالیف و  ،به پروردگار، انبیا و اولیاي دین پدید آمدن معرفت و احساس عاطفی نسبت متعاقبفرد دیندار 

؛ 15، ص 1388فـرد،   داند (خدایاري ه میخود بایست شخصی، اجتماعی و اقتصادي بـرقلمرو احکام دینی را در 
 ).46-23، ص 1385فرد و همکاران،  ایاريخد

 نداريیي دها مؤلفهمدل مفهومی و 
هدف از سنجش دینداري در این پژوهش، شناسایی چگونگی واکنش و رفتار مخاطبان دیندار در مقوله مورد بررسـی اسـت.   

نـجش کیفـی بـه     اي، از روش سنجش کیفی استفاده شد نامه رو، به جاي استفاده از ابزارهاي کمی و پرسش ازاین ه اسـت. س
. اسـت ي دینداري مطابق با مدل مفهومی ذیل صورت گرفتـه  ها مؤلفهروش مستقیم و شناسایی مخاطب متدین، بر اساس 

اـیی آن، در ایـن     روشن است با توجه به اثبات روایی و پایایی اعمال شده در این مدل، ضرورتی به اثبات مستقل روایـی و پای
 پژوهش وجود ندارد.
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 پژوهش  وشر
 محیط در روش، رفتار این در. است کیفی هاي پژوهش در مطرح هاي روش ترین مهم میدانی از جمله مشاهده
 شود می سعی توصیفی تحقیقات در ). معمولا86ً، ص 1390(ریر،  گیرد می قرار مشاهده مورد واقعی و طبیعی

 اکثـر . دهنـد  دست به عینی نتایج قعیت،مو از کنند و گزارش تصرفی و دخل گونه هیچ بدون را »هست آنچه«
این . اند همبستگی یا توصیفی تحقیقات نوع افراد، از روانی سلامت بر دینداري تأثیر زمینه تحقیقات مطرح در

 به شناسـایی رفتـار   عمیق، مصاحبه و طبیعی محیط در محقق حضور و میدانی مشاهده روش پژوهش، نیز با
 بـدون  و توصـیفی  روش پرداختـه، بـا   ملـی  منتخب سیماي هاي برنامه ییموسیقا ابعاد با مواجهه در مخاطب

 است. پرداخته مصاحبه دستاوردهاي گزارش تصرفی، به و دخل گونه هیچ
هـاي فـوق) در شـهرهاي قـم و قـزوین       هاي متدین (با شاخص جامعه آماري این پژوهش، عموم خانواده

ي دینداري مذکور، مـورد شناسـایی و سـنجش    ها فهمؤلهاي منتخب، مطابق با مدل مفهومی  هستند. خانواده
 اند. قرار گرفته

ي دینداري مطابق با مدل مفهـومی  ها مؤلفههاي متدین بر اساس  در این تحقیق کیفی، شناسایی خانواده
صورت  )، به ها خانواده(گیري غیراحتمالی، حجم نمونه  گیري از نمونه مذکور در نمودار، صورت گرفته و با بهره

 60رو، حجم نمونه با توجه به اشباع اطلاعات  اند. ازاین ی و در جریان اطلاعات، مشخص و انتخاب شدهتدریج
 خانواده) تعیین شده است. 45نفر (در ضمن 

 هاي پژوهش افتهی
 هاي منتخب برنامه ییقایابعاد موس برمروري 

جدیـد لباهنـگ، کـه بـه      بخش 95آغاز شد و در نوروز  94 سال، از اواخر »خندوانه«فصل سوم برنامه 
هاي آن اضافه شد. چگونگی اجرا  اعتراف مجري برنامه، تقلیدي از نمونه غربی است، به فهرست مؤلفه

صـورت   ي عرضه شده خواننـدگان مشـهور را بـه    ها آهنگاي از بازیگران معروف،  گونه بود که عده این
ي هـا  یقیموس ـن اقدام علاوه بـر عرضـه   . در ایکردند یملباهنگ، همراه با حرکاتی موزون تقلید و اجرا 
ها و خوانندگان آن، بازیگران بـا اجـراي تقلیـدوار ایـن      خاص از طریق تلویزیون و به نوعی تبلیغ آهنگ

و هنرنمایی خاص، اعتبار اجتماعی بیشتري کسب کرده، شیوه جدیدي براي ترویج موسیقی  ها یقیموس
 در جامعه از طریق تلویزیون فراهم شود.

مصداق عرضه موسیقی توسط تلویزیون، نقش مهمـی در تـرویج    نیتر مهمعنوان  ، به»کوك شب«برنامه 
با هدف رقابت براي جذب مخاطب بیشتر و تلاش براي ایجاد شادي و » کوك شب«موسیقی در جامعه ایفاکرد. 

زبان سامان  فارسی اي ي ماهوارهها شبکهسازي خود را با اقتباس از برخی الگوهاي جاري در  هیجان، شیوة برنامه
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ی به سبک غربی، شناسایی استعدادها و معرفی خوانندگان جوان و ناشناخته قیموسداد. این برنامه، ضمن ترویج 
 را به جامعه موسیقی دانان و عموم مردم ایران وجهه همت خویش قرار داد.

هنـدي داراي   یک برنامـه  اجراي برنامه، از شیوه و دکور ساخت در اینکه بر نیز علاوه »دورهمی« برنامه
هـاي   بخـش  در اقدام به ترویج موسیقی است، برداري شده کپی سبک غربی و به شیوه اجراي مستقیم مجري

و  موسیقی، زنده اجراي معروف و غیرمعروف براي از خوانندگان دعوت با نمود. این برنامه پربیننده، برنامه خود می
تقاضا  برخی بازیگران از نهاده و را فراتر نیز پا مؤثر عمل کرد. گاهیتلویزیونی، فعال و  هاي بعضاً اجراي کنسرت

 کرد تا در برنامه، نقش خواننده را بازي کرده و قطعاتی را اجرا کنند. می
 موضـوعات  برخی در سازي فرهنگ و با هدف انتقادي و طنزگونه کاملاً قالبی با ابتدا نیز که در »شو سه« برنامه
هـاي   با حضور افراد خاص را به فهرسـت آیـتم   خوانندگی مسابقه برگزاري پخش، اواسط از د،کر فعالیت می اجتماعی

 کرد. زبان، تقلید و اقتباس می اي فارسی ماهواره يها شبکهدر  مشابه يها نمونهجاري خود اضافه نمود. این برنامه نیز از 

 هاي رسانه ملی قی در برنامهیدگاه فقهی رهبري درباره موسید
گاه فقهی مقام معظم رهبري، که براي رسانه ملی مرجع و مبناي عمل سازمانی اسـت، موسـیقی در   طبق دید

باشد. جنبه غنایی موسیقی، امري محتوایی است و به شکل  صورتی که مصداق غنا باشد، در شرع اسلام حرام می
و به تبع آن، تعیـین حکـم و    رو، براي تعیین غنایی بودن یا نبودن موسیقی و فرم ارائه آن بستگی ندارد. ازاین

وظیفۀ فقهی رسانه و مکلف در تعامل با آن، باید به محتواي آن نظر کرد. تشخیص جنبۀ غنایی موسیقی بـه  
و تماشـاي   به موسـیقی  گوش دادنعرف و شخص شنونده محول شده است. نظر مقام معظم رهبري درباره 

 است:به شرح ذیل صدا و سیما،  متضمن موسیقی در هاي برنامه
هاي صدا و سیما ممکن است مواردي منطبق بر موازین شرعی نباشد و تشخیص موضـوع بـر    در برنامه«

انگیـز   یا این برنامـه مفسـده  ، عهده شخص شنونده است؛ اگر تشخیص دهد این موسیقی، مطرب لهوي است
فرمایند: چیزي  می). در پاسخ به سؤال دیگري 62، ص 1، ج 1386(محمودي، » است، نباید گوش کند و ببیند

که از نظر عرف موسیقی لهوي مناسب با مجالس لهو و معصیت محسوب شود، به طور مطلق حرام است و در 
این مورد فرقی بین موسیقی ایرانی و غیرایرانی و موسیقی سنتی و غیر آن نیست. ... پخش موسیقی (مناسب 

یـل مبـاح و حـلال بـودن آن از نظـر شـرعی نیسـت        با مجالس لهو و گناه) از رادیو و تلویزیون، به تنهایی دل
 ).1147و  1140، مسئله 1390اي،  (حسینی خامنه

 دار رویکردهاي رفتاري مخاطب
عنوان نمونـه مـورد بررسـی     ، به1هاي جمعیتی و اجتماعی مندرج در جدول  هاي متدین، حسب ویژگی خانواده

  اند. رفتاري قرار گرفته
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 مصاحبه مورد افراد یاختشن و یتیجمع يها یژگیو .1 دولج

 )درصد(فرزندان  سن تحصیلات سطح )درصد(جنسیت  سن
 سال 20 بالاي سال 20 الی 10 بین سال 10 زیر فرزند بدون حداکثر حداقل مرد زن حداکثر حداقل

 15 15 66 18 دکترا دیپلم 45 55 51 23

آنها، در مواجهه بـا ابعـاد موسـیقایی برخـی     ترین محورهاي مورد پرسش در بررسی رفتاري  موارد ذیل، از جمله مهم
هاي منتخب رسانه ملی است. پاسـخ سـؤالات نیـز در جـداول مربـوط انعکـاس و مـورد واکـاوي، تحلیـل و           برنامه
 گیري قرار گرفته است: نتیجه

 هاي منتخب و مورد مطالعه؛ میزان و نحوه تماشاي برنامه -
 هاي پیش؛ هاي مشابه در سال لعه رسانه ملی، نسبت به برنامههاي مورد مطا تغییرات مشاهده شده در برنامه -
ها، رفتارهایی همچون خاموش کردن تلویزیون، عوض کردن  اینکه به هنگام پخش کدام بخش از این برنامه -

شبکه، قطع یا کم کردن صداي تلویزیون، یا ماندن پاي همان شبکه تا انتهاي برنامه و احیاناً، زیادتر کردن 
 ویزیون، از سوي مخاطب صورت گرفته است؛صداي تل

بیان سایر رفتارهاي بازتابی فرد، علاوه بر رفتارهاي فوق، و اینکه این رفتار، در واکنش به کدام برنامه یا کدام  -
 بخش از برنامه مذکور صورت گرفته است؛

  هاي مشاهده از برنامههایی  العمل مخاطب و اعضاي خانواده وي، در مواجهه با بخش چگونگی رفتار و عکس -
هاي مختلف نماهنگ، مسابقه خوانندگی، اجراي زنده خواننـدگان و...   شده که به پخش موسیقی در قالب

 پرداخته بود؛ به همراه دلایل چنین رفتارهایی؛
 هاي مورد مطالعه؛ هاي مربوط در برنامه میزان و نحوه گوش دادن به موسیقی تا پیش از دیدن بخش -
یفیت بروز تغییر در تمایل و اشتیاق مثبت یا تمایل و اشتیاق منفی (نفرت و انزجار) مخاطب، براي کمیت و ک -

 هاي مورد مطالعه؛ گوش دادن به موسیقی در اثر مشاهده برنامه
 میزان آشنایی مخاطب با فتاواي ولی فقیه یا مرجع تقلید خود، در خصوص حکم فقهی موسیقی و غنا؛ -
 هاي مورد مطالعه در رسانه ملی، با دیدگاه فقهی ولی فقیه؛ هاي پخش شده در ضمن برنامه یمیزان تطبیق موسیق -
 هایی در اشاعه و ترویج موسیقی و خوانندگی در جامعه توسط رسانه ملی. نقش چنین برنامه -

 دهندگان) ي مورد مطالعه (بر حسب تعداد پاسخها برنامه. میزان و نحوه تماشاي 2 جدول

 نام برنامه
 حضور اعضاي خانواده میزان تماشا

 خانوادگی فقط فرزندان پدر یا مادر عدم تماشا ها اغلب قسمت ها برخی قسمت
 18 0 6 3 11 15 خندوانه
 13 0 8 5 10 12 دورهمی
 7 0 3 15 0 9 سه شو

 8 0 6 12 3 10 کوك شب



 ۱۳۹۶اول، زمستان  شمارهنهم،  سال،       ۱۴

، »کوك شب«و » سه شو«هاي  امهدر پاسخ این سؤال که چرا بخش قابل توجهی از مخاطبان، از تماشاي برن
 ها براي فرزندان بیان شده است. ترین دلیل، مناسب نبودن این برنامه کنند، مهم خودداري می

 ي گذشتهها سالي مشابه رسانه ملی در ها برنامهنسبت به  ها برنامهشده در این   . تغییرات مشاهده3 جدول

 فراوانی (تعداد خانواده) نوع تغییر
 5 ویژه پخش زنده آن قی، بهافزایش موسی

 5 ها هدفی و محتواي ضعیف برنامه پوچی، بی
 10 ازطریق طنز و موسیقی و...)( تلاش در ایجاد شادي کاذب در بیننده

 7 اي، خلاقیت و نوآوري) متنوع شدن، اجراي حرفه( ها بالا رفتن کیفیت برنامه
 7 اي غربیه اي و ترویج فرهنگ و سبک هاي ماهواره تقلید از شبکه

 3 بندوباري، عدم رعایت حریم محرم و نامحرم و...) رواج بی( هاي دینی و شکستن تابوها مغایرت آشکار با چارچوب
 7 صراحت در بیان برخی موضوعات و مشکلات اجتماعی به صورت انتقادي و طنزگونه

اوقـات فراغـت، تـأمین شـادي و      کننده، با هدف پرکردن هاي مفرح و سرگرم تلاش براي تولید و ارائه برنامه
عنـوان نـوعی    نشاط، رفع ملالت و خستگی، و رهانیدن موقت مخاطبان از روزمرگـی فرسـاینده، همـواره بـه    

ویژه سیما دنبال شده اسـت. شـادي    ضرورت کارکردي و پاسخ به نیاز و مطالبه جمعی از سوي رسانه ملی، به
با مرجعیت معیارهاي ارزشی و هنجاري اسلام، در خصـوص   توان هاي رسانه را می مورد نظر از رهگذر برنامه

، طبق نتـایج حاصـل از تغییـرات    3کرد. در جدول  سرگرمی و تفریح، به دو نوع شادي حقیقی و کاذب تقسیم
ي هـا  سـال ي مشابه در ها برنامهي مورد مطالعه، از سوي مخاطبان متدین نسبت به ها برنامهشده در   مشاهده

در راستاي ایجاد شادي و فـرح بیشـتر در بیننـدگان، از طریـق      توان یمسیماي ملی را پیش، بیشترین تلاش 
 ها خاص طنز و موسیقی ارزیابی کرد. تولید و ارائه برنامه

با شاخص  ها برنامهي متدین)، به افزایش کیفیت ها خانوادهاعتراف و اذعان مخاطبان مورد مطالعه (
مبنی بـر   ها دگاهیداجرا و خلاقیت و نوآوري و همچنین، فراوانی  یابی، افزایش توانمندي در ارائه و تنوع

اي، جملگی حاکی از آن است که رسانه ملی در جـذب   ي ماهوارهها شبکهاز  ها برنامهتقلیدي بودن این 
هاي مفرح، متنوع و خلاق، همراه با سوگیري منتقدانه در  حداکثري مخاطب، از طریق تولید و ارائه برنامه

اي  ي ماهوارهها شبکهسازي از  موضوعات و مشکلات اجتماعی، در سبک و سیاق برنامه خصوص برخی
تأثیر پذیرفته، یا آگاهانه تقلید کرده است. افزایش غیرمنتظره پخش موسیقی و اعتقاد به پوچی و ضعف 

 هاي ارائه شده، تغییر محسوس دیگري است که از دید مخاطبان در نحوه عمل سیماي محتوایی برنامه
هـاي   ، واکنش مخاطب به گزینه4هاي گذشته به وقوع پیوسته است. در جدول  ملی، در مقایسه با سال

ها با توجه  ي مورد نظر، مورد پرسش قرارگرفته است. دادهها بخشرفتاري مذکور در جدول، در خصوص 
ي قید شده ها قسمتو سایر  ها برنامهي پخش موسیقی در ها قسمتبخش  ي دریافتی، در دوها پاسخبه 

 توسط مخاطب، در جدول زیر منعکس شده است:
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 . رفتارشناسی مخاطب متدین4 جدول

 رفتار
 ها سایر بخش هاي پخش موسیقی بخش

 فراوانی
 فراوانی دلایل رفتار تعداد خانواده)(

 دلایل رفتار تعداد خانواده)(

که
شب

ل 
کانا

ن 
رد
ض ک

عو
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 تقابل با فرهنگ دینی و ایرانی -
ا اصول دینی و تقابل با مغایرت ب -

 اعتقادات
 عدم علاقه شخصی به موسیقی پاپ -

 ها محتوایی موسیقی پوچی و بی -
حرام و مضر دانستن این سبک از  -

 موسیقی
مناسب نبودن براي فرزندان و عامل  -

 ترغیب آنان به گوش دادن به موسیقی

11 

 ها برنامه ها و برخی آیتم عدم جذابیت مهمان -
محتوا بودن و متناسب نبودن برنامه با  بودن، بیفایده  بی -

 ها و انتظارات شخصی دیدگاه
هاي اجتماعی بر  تأثیرات سوء برخی رفتارها و معاشرت -

هاي بلند، به کار بردن  فرزندان ازجمله نوع پوشش، خنده
 کلمات و جملات نامتعارف و نامناسب و...

 از بین رفتن قبح ارتباط میان محرم و نامحرم -
 خستگی شخصی -

صحبت در مورد ازدواج و مسائل مربوط و مناسب نبودن  -
 این بخش با توجه به سن فرزندان

ل 
کانا

در 
ن 
اند
م

مه
رنا
ب
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 جذابیت و شاد بودن -
عدم اعتقاد به حرمت شرعی  -

هاي پخش شده یا دست کم  موسیقی
 مشکوك بودن حکم آن

6 

ا مانند بخش ه هاي جالب و جدید در این برنامه وجود آیتم -
 ها مصاحبه

 آمیختگی برنامه با طنز و شادي -
 ها جذابیت و صداقت در این برنامه -

ون
یزی
تلو

ي 
صدا

ن 
رد
م ک

ا ک
و ی

ع 
قط
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احساس تقابل با فرهنگ اسلامی و  -
 مغایرت با وظایف دینی

هاي عرضه شده  آمیخته بودن موسیقی -
 با لهو و گناه

 هاي ناسازگاري با اعتقادات و ارزش -
 مذهبی خانواده

هاي  احتیاط در گوش کردن به موسیقی -
 مشکوك

ها در ترویج  اعتقاد به نقش این برنامه -
 فساد و فحشاء

1  

ن 
رد
ر ک
ندت
بل

ون
یزی
تلو

ي 
صدا
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 علاقه به موسیقی -

اجراي جذاب و تقلید خوب بازیگران از  -
 خوانندگان

در  انتقاد و تذکر غیرمستقیم برخی امور به مسئولان کشور 1
 قالب طنز

ون
یزی
تلو

ن 
رد
ش ک

مو
خا
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اعتقاد به ضدیت برنامه با مسائل  -
 تربیت اسلامی

 مضر بودن موسیقی -
حفظ جایگاه اجتماعی و مغایرت آن با  -

 گوش دادن به موسیقی
هاي عرضه شده با  آمیختگی موسیقی -

 لهو و گناه
هاي دینی و  منطبق نبودن با ارزش -

 اعتقادات مذهبی خانواده

2 
صحبت کردن در مورد ازدواج و مسائل آن و مناسب  -

 نبودن این بخش با توجه به سن فرزندان
 خستگی شخصی -

عوض کردن کانال تلویزیون، قطع کامل و کم کـردن صـداي آن، بیشـترین فراوانـی رفتـاري مخاطـب متـدین در        
رهنگ دینـی و ناسـازگاري برنامـه بـا     هاي مذکور بوده است. داشتن تقابل با ف هاي موسیقی برنامه مواجهه با بخش

 ترین دلایل چنین رفتاري بوده است. هاي دینی، نیز از مهم اعتقادات مذهبی و ارزش
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تـماع   آمیختگی این سبک موسیقی، با لهو و گناه، اعتقاد به حرام بودن شرعی و در نتیجه، اعتقاد به زیان بخش بودن اس
اـموش کـردن    4آنان است. طبق نتایج جدول هاي  آن، از دیگر دلایل مخاطبان براي واکنش ، اقدام واکنشی مخاطب بـه خ

یـماي     تلویزیون، در مواجهه با پخش موسیقی نیز به دلایل مشابهی مستند است. با توجه به اینکه برنامه یـقایی س هـاي موس
بـک، از جملـه      ملی، عمدتاً با سبک موسیقی پاپ عرضه می دلایـل انصـراف   شوند، عدم علاقه برخی مخاطبان بـه ایـن س

محتـوا بـودن،    فایـده و بـی   ها، بی ها بوده است. عدم جذابیت برخی مهمانان و برخی آیتم توجه و دنبال نکردن این نوع برنامه
هـاي   ها، بر فرزندان از جملـه نـوع پوشـش، خنـده     هاي اجتماعی درون برنامه ترس از تأثیرات سوء برخی رفتارها و معاشرت

تـن       و جملات نامتعارف و نامناسب، کم بلند، به کار بردن کلمات یـن محـرم و نـامحرم و سـخن گف رنگ شدن قبح ارتباط ب
اـل، از     صریح در مورد ازدواج و مسائل آن، با توجه به نامناسب بودن این نوع بحث ها براي کودکان و فرزندان کـم سـن و س

 ها عنوان شده است. گرداندن از این برنامه ترین دلایل عوض کردن کانال تلویزیون و روي مهم
 ها برنامهي موسیقایی ها بخش. رفتار و دلایل رفتاري مخاطب متدین در مواجهه با 5 جدول

 رفتار
 هاي مختلف نماهنگ، مسابقه خوانندگی و اجراي زنده توسط خوانندگان مدعو پخش موسیقی در قالب

 دلایل رفتار تعداد خانواده)( فراوانی

عوض کردن 
 13 کانال شبکه

 اسازگاري با اعتقادات مذهبی خانوادهن -
 حرام دانستن موسیقی -

 عدم علاقه شخصی به این سبک موسیقی -
 مشغله کاري و نداشتن فرصت براي گوش دادن به موسیقی -

 احساس اتلاف وقت در گوش دادن به این بخش از برنامه -
قطع و یا کم 
کردن صداي 
 تلویزیون

3 
 خانواده ناسازگاري با اعتقادات مذهبی -

 مضر دانستن موسیقی -
 عدم علاقه شخصی به این سبک موسیقی -

 همراهی کردن
ماندن در کانال) (

 با رضایت
8 

 جذابیت بالا -
  قدرت و توانایی بالاي بازیگر در اجراي موسیقی -

 سازي در بخش موسیقی نو بودن سبک برنامه -
 کمبود فضاهاي شاد در محیط زندگی و در تلویزیون -

راهی کردن هم
 7مشروط و منتقدانه

 محتوا یا داراي آهنگ غنایی هاي متضمن شعر بی طرد موسیقی -
 هاي ارزشی عدم وجود مشکل شرعی در آهنگ -

حال انتقاد به تأثیرپذیري بالاي جامعه از  احساس نیاز به فضاهاي شاد در رسانه ملی، در عین  -
 موسیقی و آثار هنري خوانندگانهاي اجتماعی و گرایش به  سبک زندگی غربی، مدل

هاي مختلـف نماهنـگ،    هاي متضمن پخش موسیقی، در قالب ، رفتار مخاطب در برخورد با بخش5در جدول 
 52مسابقه خوانندگی، دعوت از اجراي زنده خوانندگان و... مورد پرسش مستقیم قرارگرفته است. پاسخ حدود 

م کردن صداي تلویزیون، عوض کردن شبکه یا خاموش کردن همچون قطع یا ک  اي درصد از مخاطبان، مقابله
 اند. العملی در جهت همراهی با آن از خود نشان داده درصد عکس 48 تلویزیون بوده است، در مقابل حدود

اي مخاطبـان متـدین در    هاي مقابلـه  العمل ترین عکس عوض کردن کانال یا شبکه، با بیشترین فراوانی، از مهم
درصـد از   48توجـه، همراهـی     هاي مذکور بوده است. از دیگر رفتارهاي قابل اي موسیقایی برنامهه برخورد با بخش

ها است کـه مجموعـاً بـه دو وضـعیت همراهـی رضـایتمندانه و همراهـی         مخاطبان متدین در مواجهه با این بخش
 تفکیک است. مشروط و منتقدانه قابل 
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سازي، با موضوع موسیقی در  ها، نو بودن سبک برنامه موسیقی جذابیت، قدرت و توانایی بالاي افراد در اجراي
ترین  هاي تلویزیونی سیماي ملی، از مهم ها و فضاهاي شاد در محیط زندگی و در برنامه تلویزیون، کمبود برنامه

ها،  ها بوده است. البته برخی مخاطبان، ضمن استقبال از این بخش دلایل همراهی مخاطبان متدین با این بخش
اند. ضمن اذعان به  استماع مجاز موسیقی را به محتواي درست در متن و غنایی نبودن در آهنگ مشروط کرده

نیاز مخاطبان به سرگرمی و شادي و ضرورت تأمین آن توسط تلویزیون، به دلیل تأثیرپذیري بالاي جامعـه از  
دگی، از نوع آنچه در این قبیل هاي رفتاري خاص و گرایش بالا به موسیقی و خوانن سبک زندگی غربی، مدل

 اند. ها را سزاوار نقد و بازبینی دانسته شود، اقدام رسانه ملی در پخش این نوع موسیقی ها عرضه می برنامه
طور جداگانه مورد پرسش قرارگرفته  لازم به یادآوري است که در این بخش، رفتار و واکنش اعضاي خانواده نیز به 

هاي  ها، اغلبِ اعضاي خانواده، رفتاري مشابه یکدیگر در مواجهه با برنامه درصد خانواده 97ر است. طبق برآورد نهایی، د
 هاي متدین دارد. اند. این امر خود نشان از قرابت و همسانی اعتقادي در اغلب خانواده موسیقایی از خود نشان داده

 . نوع موسیقی مورد تمایل مخاطبان متدین6 جدول

 هر نوع موسیقی پاپ ملایم کلاسیک و مذهبی ملی سنتی نوع موسیقی
 2 2 1 6 14 تعداد خانواده)( فراوانی

هـاي تلویزیـونی مـورد     درصد، علاوه بر برنامه 8/81، از میان مخاطبان متدین مورد بررسی، 6مطابق جدول 
نشـان از  کنند. موسیقی سنتی بـا بیشـترین فراوانـی،     هاي عرضه شده نیز گوش می مطالعه، به سایر موسیقی

 اي این مخاطبان در خصوص مصرف اقلام موسیقیایی است. گیري ذائقه جهت
 ي مورد مطالعهها برنامه. تغییرات علایق و انزجار مخاطبان به موسیقی پس از تماشاي 7 جدول

تغییرات رفتاري نسبت 
 به موسیقی

درصد 
 شرح رفتارها فراوانی

افزایش علاقه و 
 34 ترغیب به موسیقی

 به آن شده است  نوع موسیقی در افزایش شادي موجب افزایش علاقه نقش این -
 تمایل به گوش کردن موسیقی و عدم رعایت خط قرمزهاي دینی بیشتر شده است -

ها و نیز علاقمند شدن به گوش کردن  شده در این برنامه علاقمند شدن به خرید آلبوم خوانندگان دعوت  -
 هاي آنان سایر آهنگ

 یافته است  ا گذشته، اوقات گوش کردن به موسیقی و لذت بردن از آن افزایشدر مقایسه ب -
تغییر ناگهانی در افزایش پخش موسیقی در رسانه ملی، علاقه و تمایل اقشار مختلف جامعه نسبت به  -

 موسیقی را افزایش داده است
 هاي پاپ ملایم آشنایی بیشتر و افزایش علاقه نسبت به موسیقی -

جار به این افزایش انز
 16 ها نوع موسیقی

 باعث ناراحتی و افزایش حساسیت نسبت به این نوع موسیقی شده است -
ها و  ها موجب کاهش تمایل و علاقه به دیدن چنین برنامه محتوایی متن و غنایی بودن آهنگ پوچی و بی -

 هاي در حال پخش شده است موسیقی
 ها افزایش داده است کوك، انزجار را نسبت به این نوع موسیقی شبشده در برنامه   هاي پخش نوع و سبک موسیقی -

 50 تغییر عدم

 پایبندي به اعتقادات و غلبه اعتقادات بر تأثیرات سوء محتمل موسیقی -
 شده در تلویزیون نیز زیاد نیست هاي پخش دغدغه خاصی نسبت به موسیقی وجود ندارد؛ از سویی موسیقی -

ه به موسیقی سنتی و جنبه هویتی آن، عامل مهمی در عدم تغییر رفتار تحت تأثیر علاقه زیاد و نهادي شد -
 ها شده است هاي پخش شده در این برنامه مواجهه با موسیقی

 ها، تغییري درگرایش و نگرش مخاطب ایجاد نشده است محتوایی برنامه به دلیل بی -
 تی)هاي نو (در مقابل سن علاقگی به موسیقی عدم علاقه یا بی -
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شده   هاي پخش درصد از مخاطبانی که موسیقی 50، علایق و انزجار حدود 7طبق نتایج حاصل از جدول 
اند، تغییري نکرده است. پایبندي به اعتقادات دینی و غلبه اعتقـادات   هاي مورد مطالعه را دنبال کرده در برنامه

د به کمرنگ بودن میزان پخـش موسـیقی در   مندي نسبت به موسیقی، اعتقا ها، عدم دغدغه بر تأثیرات برنامه
رسانه ملی و عدم تأثیر آن بر تغییر گرایش مخاطبان، علاقه زیاد به موسیقی سنتی و جنبۀ هـویتی آن و نیـز   

هـاي ارائـه    تغییر رفتار در مواجهه با موسیقی هاي با سبک نو، از جمله دلایل این عدم  عدم علاقه به موسیقی
 شده بیان شده است.

شده از   هاي پخش درصد از مخاطبان، شاهد تغییر ذائقه در جهت افزایش علاقه و گرایش به موسیقی 34در 
ها، افزایش علاقه  هاي مورد مطالعه، که عمدتاً از نوع پاپ بودند، هستیم. آشنایی بیشتر با این نوع موسیقی برنامه

لبوم خوانندگان مدعو و اذعان به کمرنگ و تمایل به گوش دادن به این سبک موسیقی، علاقمند شدن به تهیه آ
 شدن نقش اعتقادات، از جمله دلایل تغییر رفتار مخاطبان بیان شده است.

ویژه با تأکید بر شدت این موارد در  ها، به محتوایی متن و غنایی بودن آهنگ در این نوع موسیقی پوچی و بی
ه و بلکه ایجاد نوعی انزجار نسبت به این نوع نیز منجر به کاهش تمایل و علاق» کوك شب«هاي برنامه  آیتم

 درصد از مخاطبان مورد بررسی شده است. 16ها در  موسیقی و برنامه

 . میزان آشنایی مخاطبان با نظر فقهی ولی فقیه و مرجع تقلید خود درباره حکم شرعی موسیقی و خوانندگی8 جدول

 اصلاً  تا حدودي کاملاً  میزان اطلاع
 0 3/32 7/67 درصد فراوانی

درصد از مخاطبان مورد بررسی، به ادعاي خود، نسبت به نظر فقهی مقام معظم رهبري،  7/67، 8مطابق جدول 
که براي رسانه ملی مرجعیت و اعتبار هنجاري دارد و نیز از فتوا و رأي فقهی مرجع تقلید خود دربارة موسیقی و 

اطلاع  دعاي خود از این موضوع تا حدي اطلاع داشته و بیدرصد نیز به ا 3/32خوانندگی، اطلاع کامل داشتند و 
 نبودند. هیچ عضوي از نمونه مورد بررسی فاقد اطلاع از این احکام، یافت نشد.

 ي رسانه ملی با نظر فقهی ولی فقیهها برنامه. میزان انطباق موسیقی 9 جدول

 اصلاً  تا حدودي غالباً  میزان انطباق
 40 7/36 3/23 درصد فراوانی

ــدین مــورد بررســی، موســیقی  40، از نظــر9طبــق جــدول  ــان مت  هــاي پخــش شــده در درصــد از مخاطب
 درصــد 7/36هــاي منتخــب ســیماي ملــی، هــیچ انطبــاقی بــا نظــر فقهــی رهبــري ندارنــد. از نظــر  برنامــه

 لـه انطبـاق داشـته و برخـی     واي معظـم هـا بـا فت ـ   شده در این برنامـه   هاي پخش این مخاطبان، برخی آهنگ
درصد از ایشان نیز معتقدند: جریان پخش موسیقی در رسانه ملی، بـا نظـر فقهـی ولـی      3/23ق ندارند. انطبا

 فقیه انطباق کامل دارد.
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 . دیدگاه مخاطبان در خصوص ترویج موسیقی توسط رسانه ملی10 جدول

 دلایل درصد فراوانی دیدگاه مخاطب

 7/20 موافق
 ه با حفظ حریم و پرهیز از ترویج ساز و غنالزوم پرداخت صدا و سیما به موسیقی، البت -

 ترویج موسیقی توسط صدا و سیما، خوب و مناسب است -
 موسیقی جزئی از زندگی است و صدا و سیما باید به تأمین آن اقدام کند -

 3/79 مخالف

 موسیقی موجب دور شدن جامعه اسلامی از اهداف اصلی خود و با سلامت روانی و اجتماعی ناسازگار -
 است

 دهد موسیقی، جوانان را به بیراهه و تمایلات واهی و تخیلی سوق می -
هاي فردي و اجتماعی فراوانی مانند کم شدن  ها، آسیب طبق روایات اسلامی، استماع این نوع موسیقی -

 غیرت، افزایش شهوت، تضعیف اراده و... به دنبال دارد
و عادي شدن آن در میان خانواده هاو نوجوانان و  شکسته شدن قبح شنیدن موسیقی حرام، موجب ترویج -

 جوانان شده و در نتیجه تأثیرات سوئی بر جامعه دارد

درصد از مخاطبان مورد بررسی، با پخش و ترویج موسیقی توسـط رسـانه ملـی     3/79، 10طبق نتایج جدول 
 درصد آنان با این سیاست موافق بودند. 7/20مخالف هستند و 

مت روانی و اجتماعی جامعه، دور کردن جامعه اسلامی از اهداف اصلی خود، ایجاد توهمات ناسازگاري با سلا
هاي فردي و اجتماعی، همچون کاهش غیرت، افزایش شهوت و  و تخیلات پوچ در جوانان، مترتب شدن آسیب

رات سوء آن ها و تأثی تضعیف اراده و شکسته شدن قبح شنیدن موسیقی حرام و عادي شدن آن، در میان خانواده
 در فرزندان، از جمله دلایل مخالفت ایشان عنوان شده است.

درصدي، نیز موافقت خود را به دلایل  7/20مخاطبان موافق با ترویج موسیقی در رسانه ملی، با جمعیتی 
ی و اند. از آن جمله، لزوم حفظ حریم و پرهیز از ترویج ساز و غنا تا جایی که به فرهنگ دین خاصی مستند ساخته
سازي و رواج گناه در جامعه نشود. تعداد محدودي از این درصد نیز با  نزند و موجب عادي اخلاق عمومی آسیب

پرداخت رسانه ملی به امر ترویج موسیقی در جامعه، موافقت کامل داشته و آن را براي ایجاد برخی کارکردهـا  
 دانند. لازم و مفید می
مثابه یک ژانر یا یک مـتن و نیـز برگـزاري     دادن به موسیقی، به  رسد، رسانه ملی با محوریت به نظر می

هاي مختلف سیما، از موسیقی  سازان شبکه مسابقات متعدد استعدادیابی در زمینه خوانندگی و اقبال گسترده برنامه
ا حد زیاد هاي بازدارنده را ت هاي مختلف، عملاً زمینه ترویج موسیقی در جامعه را فراهم ساخته، حساسیت در جنبه

ویژه سیما در  درصد از مخاطبان بر این باورند که رسانه ملی، به 91کاهش داده است. طبق این مطالعه، حدود 
ها نیز  راستاي ترویج موسیقی و گسترش خوانندگی در جامعه اقدام کرده، به مرور زمان بر کم و کیف این فعالیت

 افزوده شده است.
دهنده موسیقی در جامعه،  انه ملی همسو با سایر عوامل و جریانات اشاعهاز دید این گروه از مخاطبان، رس

هاي مختلف سراسري  صورت همزمان در شبکه فعال بوده است. شاهد گویاي این مدعا، پرداختن به موسیقی به 
مفید کننده غیر تردید ادامه این وضعیت، به تدریج جامعه را به امور لهوي و اشتغالات سرگرم و محلی است. بی
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هاي ارائه شده، برخی آثار مذموم و مخرب نیز به جامعه و بنیادهاي  دهد. در صورت غنا بودن موسیقی عادت می
رو، ترویج و اشاعه موسـیقی در ایـن سـطح گسـترده و      شود. ازاین فرهنگی و اخلاقی آن تحمیل و تزریق می

ی علیه فرهنگ دینی و اخلاقی دانست. هر توان یکی از منفذهاي جنگ نرم و تهاجم فرهنگ ناپذیر را می کنترل
ویـژه   زدایی، و انصراف توجه عموم، به زایی، ملالت بخشی، تنوع هاي نشاط چند مسئولان رسانه ملی، به انگیزه

هاي مستهجن اینترنتی، به این کار اقدام کرده باشند. گفتنی است که  اي و فرآورده هاي ماهواره جوانان از شبکه
هاي سیماي ملی مورد توجه قشر مذهبی و متـدین،   مطالعه در این تحقیق، مانند سایر برنامههاي مورد  برنامه

و » خندوانـه «هاي  عنوان بخش قابل توجهی از مخاطبان فعال جامعه قرار گرفته است. از این میان، برنامه به
از دید » کوك شب«همچون  ها نیز ، با اقبال بیشتري در میان این قشر مواجه بوده است. برخی برنامه»دورهمی«

 ایشان، مصداق بارزي از ترویج موسیقی حرام و خوانندگی در جامعه ارزیابی شده است.
هاي رفتـاري مخاطبـان متـدین، در     آمده از مطالعه، ارزیابی، سنجش و تحلیل واکنش دست طبق نتایج به
هاي رفتاري این دسته از مخاطبان را  هاي منتخب مورد بررسی و ابعاد موسیقایی آن، مواجهه مواجهه با برنامه

 بندي نمود: بندي و دسته توان در قالب رویکردهاي ذیل صورت می

 کرد مقابلهیرو
هایی چون نماهنگ، مسابقه  بیش از نیمی از مخاطبان متدین مورد بررسی، در مواجهه با پخش موسیقی در قالب

هایی همچون تغییر کانال، کم کردن یا قطع  العمل عکس خوانندگی، دعوت از اجراي زنده خوانندگان و... با اعمال
کردن صداي تلویزیون و در مواردي، با خاموش کردن تلویزیون، مواجهه خود با پخش موسیقی در سیماي ملی 

ها، با اعتقادات مذهبی و فرهنگ دینی،  اي ابراز کردند. مغایرت پخش موسیقی در این برنامه را با رویکردي مقابله
ین دلیل این واکنش عنوان شده است. همچنین، ادعاي پایبندي راسخ به اعتقادات دینی و عدم تأثیر این تر عمده

ها بر تضعیف باورها و احساسات دینی، و نیز عدم تغییر ذائقه تحت تأثیر موسیقی پاپ، موجب عدم  نوع برنامه
 بوده است.هاي فوق در مقابل رسانه  واکنش برخی دیگر از مخاطبان، از نوع واکنش

درصد از مخاطبان، موجب کاهش تمایل و حتی  16هاي منتخب در  هاي این تحقیق، برنامه بر اساس یافته
هایی شده است. احتمالاً ادامه این روند در سیماي  ایجاد نوعی انزجار، نسبت به این نوع موسیقی و چنین برنامه
اي همچون خندوانه، که به دلیل برخی  پربینندههاي  ملی، موجب ریزش هر چه بیشتر مخاطبان متدین برنامه

 تر بوده است، خواهد شد. ها موفق ها، در مقایسه با سایر برنامه خلاقیت

 کرد همراهی منتقدانه و مشروطیرو
جمعی از مخاطبان متدین، ضمن پذیرش و تأیید ضرورت پخش موسیقی در رسانه ملی با هدف ایجاد شادي، نشاط 

ین باورند که این اقدام نباید خطوط قرمز شریعت و اخلاق را در نوردیـده، سـر از پخـش غنـا و     و فرح در جامعه، بر ا
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ها، بالقوه ممکن اسـت موجـب    هاي مستجهن و لهوي با آثار و تبعات فرهنگی مخرب در آورد. این نوع برنامه آهنگ
هاي فرهنگ غربـی   وجوانان به ارزشویژه جوانان و ن ایجاد تغییراتی در سبک زندگی جامعه، متمایل ساختن مردم، به

 و نیز الگوگیري ایشان از خوانندگان غیرارزشی و همچنین، رواج و شیوع خوانندگی در میان قشر جوان شود.

 مندانه تیکرد همراهی رضاروی
آفـرین در جامعـه، نیـاز شـدید بـه اشـتغالات تفریحـی و         بخـش و نشـاط   ها و اقدامات شادي کمبود فضاها و برنامه

هاي گذشـته،   ویژه در سال هاي مفرح در رسانه ملی، به ویژه براي قشر جوان و نوجوان، کمبود برنامه کننده، به سرگرم
اي براي ارائه این نوع خدمات، با هدف جذب مخاطبان بیشتر، احتمال تـأمین ایـن    هاي ماهواره تلاش گسترده شبکه

هاي تلویزیونی ورود  سانه ملی به ساخت این سنخ برنامهنیاز روحی از طرق غیرمجاز و... در مجموع، موجب شده تا ر
ها، خود موجب شده تا بخشی از مخاطبان متدین، تلقی مثبت خود را از آنهـا   کند. علاوه بر اینکه، جذابیت این برنامه

هاي ویژه،  ابراز کرده و ادامه پخش آنها را خواستار شوند. روشن است که رسانه ملی در ادامه این روند، با اعمال دقت
کیفیت کار را ارتقا داده و از تبعات آسیبی محتمل آنها خواهد کاست. بـه هـر حـال، توصـیه غالـب مخاطبـان مـورد        

هـاي   بررسی در این مطالعه، این است که رسانه ملی نباید براي انصراف توجه و کاهش تمایل به اسـتفاده از رسـانه  
هـاي اعتقـادي و اخلاقـی در     کم منجر به کـاهش حساسـیت   که کمهایی مبادرت ورزد  بیگانه، خود به ساخت برنامه

هاي سنتی  درصد از مخاطبان متدین این مطالعه، متقاضی پخش موسیقی 80مخاطبان آنها شود. همچنین، بیش از 
رود  اند؛ تقاضایی که انتظـار مـی   ها سهم برجسته و غالبی دارد، شده و محلی، به جاي موسیقی پاپ که در این برنامه

 ها، یا هر قالب دیگري، فراتر از آنچه اینک جریان دارد، بدان پاسخ گویند. سئولان رسانه ملی در ضمن این برنامهم

 ريیگ جهینت
هاي متنوع با هدف ایجاد فرح و نشاط و رفع ملالت و خستگی از مخاطبان، از جمله کارکردهاي  پخش موسیقی

ویژه فتواي حضرت  انقلاب به استناد فتواي مشهور فقها، بههاي جمعی است. رسانه ملی، در دوره پس از  رسانه
هاي رایج و مورد انتظار  و مقام معظم رهبري مبنی برحرمت غنا از یک سو، و مشتبه بودن غالب موسیقی امام

ها از دامن زدن صریح به  براي پخش در رسانه ملی، موضعی احتیاطی در پیش گرفته، تقریباً در همه این سال
اي اجتناب کرده است. تنها  هاي مالوف رسانه عنوان یک فعالیت رایج و پذیرفته شده، در ضمن فعالیت بهموسیقی 

هاي  هاي متنوع توسط رسانه رفته و احتمالاً تحت تأثیر مطالبات مخاطبان و عرضه موسیقی در سنوات اخیر، رفته
ها به این ژانر تمایل یافت.  برنامههاي عادي و تخصیص برخی ویژه  رقیب، به پخش موسیقی در ضمن برنامه

کوك با کارکرد انحصاري پخش موسیقی و نیز  هاي تلویزیونی، همچون شب تأسیس رادیو آوا و برخی ویژه برنامه
هاي  هاي رادیویی، همچون رادیو پیام، رادیو جوان، رادیو فرهنگ و میان برنامه اشاعه بیشتر آن در برخی شبکه



 ۱۳۹۶اول، زمستان  شمارهنهم،  سال،       ۲۲

ها زمینه طرح  ها و سریال ویژه خندوانه و دورهمی و نیز درج موسیقی در متن و زمینه فیلم پربیننده تلویزیونی، به
سؤالات و اتخاذ مواضع رفتاري مختلف را در میان بینندگان و شنوندگان متدین فراهم ساخت. برخی بـا ایـن   

جاز تلقی کرده و توجیه که رسانه ملی تحت مدیریت و نظارت مقام معظم رهبري است، همه این مصادیق را م
دانند. در مقابل، برخی با این ادعا که عملکرد رسانه ملی در پخش و نیز عملکرد  تفحص در آن را غیرلازم می

ها، به فتاوي مراجع تقلید از جمله شخص رهبـري،   ها و کنسرت وزارت ارشاد اسلامی در تأیید برخی موسیقی
عنـوان مرجـع تعیـین وظیفـه، در ایـن       ؤمنان نیز بهشود. عرف م مجوز شرعی براي مصرف و استماع آن نمی

هاي جامعه مؤمنان در مواجهه بـا   ها و حساسیت خصوص، صراحت ندارد. این مطالعه، با هدف سنجش نگرش
هایی از سیماي ملی، که پخش موسیقی در آنها شیوع و نمود بیشتري داشت، صورت پذیرفت. نتایج  نمونه برنامه

 ق، حائز اهمیت است.انعکاس یافته در جداول فو
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